
                                      
 
 

Presseinformation 

 

Renommierte M7 Partner Awards gehen in diesem Jahr an Sony 
Pictures Entertainment Deutschland, Salt und Deutsche Glasfaser 

Köln, 6. Juni 2019 - Kreativität, Innovation, herausragende Produkte und bestes TV-

Entertainment. Für diese herausragenden Eigenschaften stehen die drei strahlenden Sieger 

der diesjährigen M7 Partner Awards: Sony Pictures Entertainment Deutschland als 

Broadcaster of the Year, Salt in der Kategorie Kreativstes TV-Werbemittel und Deutsche 

Glasfaser als Best Performer. Den würdigen Rahmen für die Preisübergabe bildeten gestern 

Abend die M7 Wondergames mit über 300 teilnehmenden führenden Branchenvertretern im 

Deutschen Olympischen Sportmuseum in Köln. Diese traditionelle M7-Veranstaltung und 

die Partner Awards gehören zu den gesellschaftlichen Höhepunkten der ANGA COM.  

„In allen drei Kategorien Kreativstes TV-Werbemittel, Best Performer und Broadcaster of the Year 

fielen die Entscheidungen der Fachjury knapp aus. Besonders erfreulich ist, dass sich die 

Leistungen und Beiträge aller nominierten Unternehmen von Jahr zu Jahr stetig weiterentwickeln. 

Davon profitieren nicht nur unsere Netz- und Senderpartner, sondern insbesondere auch deren 

Kunden und Zuschauer. Der Vertrieb kann langfristig nur mit kreativen und herausragenden 

Produkten und Serviceleistungen erfolgreich sein, die sich am Interesse und den Bedürfnissen der 

Kunden orientieren. Dies haben in bemerkenswerter Weise Deutsche Glasfaser als Best Performer 

und Salt in der Kategorie Kreativstes TV-Werbemittel bewiesen. Für besonders starken Content 

steht der Sieger Sony Pictures Entertainment Deutschland unseres erstmals vergebenen Preises 

für den Broadcaster of the Year“, sagte Hans Troelstra, CEO der M7 Group,bei der Übergabe der 

Preise an die drei Partnerunternehmen. 

Der Partner Award in der Kategorie Best Performer ging an Deutsche Glasfaser. Der 

Netzbetreiber überzeugte die Jury eindeutig hinsichtlich der wichtigsten Kennzahlen wie absolutes 

und prozentuales Subscriber-Wachstum sowie den Durchdringungsraten der Produkte in Relation 

zur Netzgröße. Deutsche Glasfaser leistet mit stetigen Investitionen einen maßgeblichen Beitrag 

für den Glasfaserausbau in Deutschland und stellt Kunden hochinnovative Produkte bereit. 

Der Gewinner des M7 Partner Awards in der Kategorie Kreativstes TV-Werbemittel Salt stach 

unter den Nominierten mit einer Kampagne heraus, die alle Kommunikationskanäle optimal 

orchestrierte und dabei die avisierten Zielgruppen treffsicher ansprach. Diese führte über TV, Out-

of-Home, Digital und Print zu einem extrem aufmerksamkeitsstarken Produktlaunch. Die 



                                      
 
 

Kampagne rückte dabei erfolgreich die Qualität und Genrevielfalt aller PayTV-Sender in den 

Mittelpunkt der Kommunikation. 

Sony Pictures Entertainment Deutschland überzeugte die Jury beim erstmals vergebenen Award 

für den Broadcaster of the Year mit starkem Content. Der Sieger steht für exklusive Inhalte. 

Darunter befinden sich viele Premieren gefragter internationaler Serien in den deutschsprachigen 

Märkten. Darüber hinaus spricht die Qualität der angebotenen Programme die Zielgruppen 

besonders an. Dies bestätigt auch die aktuelle M7 Marktforschung. Der Broadcaster steht auf der 

Beliebtheitsskala der Zuschauer weit oben. 

 

M7 in Deutschland  

Die M7 Group SA versorgt als einer der größten Plattformbetreiber für satelliten- und IP-basiertes TV mehr als drei 
Millionen Endkunden in Europa. In Deutschland und Österreich ist M7 zudem der wegweisende B2B Anbieter für TV-
Services. Mit über 140 hochwertigen Senderechten und Lizenzen für deutsche und internationale Free- und Pay-TV-
Programme sowie VoD-Diensten ist M7 der marktführende Content-Anbieter für alle vier Verbreitungswege Satellit, 
Kabel, OTT und IPTV. Netz- und Plattformbetreiber können ihren Kunden damit sehr kosteneffizient eigene digitale TV-
Pakete für alle Bildschirme inkl. Smartphones zusammenstellen. Darüber hinaus bietet M7 Lizenzen für Replay, Restart 
und nPVR zeitversetztes Fernsehen für ein hochmodernes TV-Entertainment.  
 
Ziel von M7 ist es, seinen über 140 Netzpartnern mit hervorragendem Content und modernsten Plattformdiensten 
entscheidende Vorteile im Wettbewerb zu verschaffen. Das Angebot der M7 Plattform für Kabel-, IP-, Mobilfunknetze  
reicht dabei von der reinen Bereitstellung von Senderechten bis hin zu schlüsselfertigen Alles-Aus-Einer-Hand TV-
Vorleistungsprodukten von der Technologie bis zur individueller Marketing-Unterstützung und modernsten Verteil- und 
Empfangstechnologien. Detaillierte Informationen unter www.m7deutschland.de 
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